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飲料総合専門誌ならではの、プロフェッショナルな情報をお届けします

飲料総合専門誌 月刊ビバリッジ ジャパン

1978年創刊。
自社取材記者が独自の視点で
飲料業界の専門的な情報を報道する

特集／特別企画

NEW PRODUCTS

毎月発売される清涼飲料、
アルコール飲料各メーカーの
詳細な新製品情報と解説。

最新の技術、充填ラインや
製造工場を詳細にリポート。
最新の飲料原料事情や技術・機器、
展示会レポートなどを掲載。

海外の飲料最新事情・原料等の
リポートを現地取材し掲載。
海外の飲料ニュースは毎号掲載。
英国「FoodBev Magazine」誌
の翻訳記事も毎号掲載。

主要各社の単月のトピックスや
マーケティングなどのテーマに
沿った市場リポートを毎月連載。

飲料産業関連のニュースの紹介
と解説を毎月掲載。
飲料関連20種以上の最新統計
資料も掲載。

容器、原料素材、市場動向などを
飲料の総合的な視点から、
製品開発・マーケティング等に
役立つ特集を毎号掲載。

製造技術・素材・
工場リポート

統計資料・
産業ニュース

海外事情

市場リポート

飲料産業に関わるすべての方へ

創刊42年のビバリッジジャパンは、飲料産業に関わる幅広い内容を総合

的に取り扱う飲料総合専門の月刊誌です。

対象分野は炭酸飲料、果実・野菜系飲料、茶系飲料、コーヒー飲料、

スポーツ・機能性飲料をはじめとする各種清涼飲料水、ミネラルウォーター

類、牛乳・乳飲料類のほか、ビール系飲料、チューハイをはじめとする

アルコール飲料等です。

また購読者は飲料メーカーをはじめ、パッカー、原材料、香料、添加物、

プラントエンジニアリング、製造機器、容器包装、リサイクルなど関連産業、

商社、官公庁、シンクタンク、証券会社などとなっています。

弊誌は、飲料産業に関わるみなさまのお役に立つ情報を編集方針として

掲げております。そのため、長年の取材経験をもとに飲料の専門的な情

報を豊富に掲載しております。

この機会に、ぜひご購読をご検討ください。

まずは、このダイジェスト版をご覧ください。

少しでも気になりましたら、お気軽に本誌見本誌をご請求ください。

詳しくは

P.9へ

詳しくは

P.13へ

詳しくは

P.4へ

詳しくは

P.22へ

詳しくは

P.20へ

詳しくは

P.4へ

見本誌１冊を無料で差し上げます。お申し込みはこちらから→
http://www.beverage-j.co.jp/dj_mihon.html
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製品の容器形状や容量などのバリエーション、価格、販売地域といった基本情報から
開発背景、新容器についての解説、原料、栄養成分表記なども掲載。

毎月の飲料市場状況を迅速に
お伝えします。主要各社の単月のトピックスや

マーケティングなどのテーマに
沿った市場リポートを毎月連載。

市場リポート NEW PRODUCTS

毎月発売される清涼飲料、
アルコール飲料各メーカーの
詳細な新製品情報と解説

見本誌１冊を無料で差し上げます。お申し込みはこちらから→
http://www.beverage-j.co.jp/dj_mihon.html

4 5



6 Beverage Japan №451   August 2019

　伊藤園は，「黒豆玄米茶」を新発売し，
「健康ミネラルむぎ茶 すっきり健康麦
ブレンド」に新容量を追加した。この
ほか「エビアン」のコラボデザイン品
を発売した。すべて発売地域は全国。
▶「黒豆玄米茶」は，
国産玄米を使用した
玄米茶と国産黒豆を
ブレンドした無糖茶
飲料。１本あたり大
豆イソフラボンを
15mg含んでおり，
女性向けに美容を訴
求する。内容量500
ml，丸型PETボトル，
税別140円。７月29
日発売。
▶「健康ミネラルむぎ茶 すっきり健康
麦ブレンド」に280ml PETボトルを追
加し，６月24日から自販機限定で順次
発売した。ラベルはポケモンのキャラ
クターを採用した全４種類のデザイン。
税込130円。
　同品は大麦（うるち性），もち麦，
オーツ麦，ライ麦，はと麦のブレンド
によるすっきりとした味わいが特徴の
麦茶で，今年３月に650ml PETボトル
入りで発売した。

▶「エビアン キャラクターボトル ト
イ・ストーリー４」は，映画“トイ・ス
トーリー４”のキャラクターをフルシ
ュリンクラベルにデザインしたナチュ
ラルミネラルウォーター。デザインは
全５種類。内容量310ml，丸型PETボ
トル，税別200円。７月８日から手売

伊藤園

女性向けの玄米茶ほか

り・オンラインストアで数量限定発売。

《製 品 情 報》

【黒豆玄米茶】品名表記：黒豆玄米茶（清涼飲料水）。
原材料表記：緑茶（日本），黒大豆（日本），玄米（日
本），大豆胚軸抽出物／ビタミンＣ。

　サントリー食品インターナショナル
は，盛夏期向けの冷凍飲料「デカビタ
Ｃ フローズンエナジー」「C.C.レモン 
フローズン」を新発売した。また「ス
ターバックス」に無糖ブラックコーヒ
ーを投入した。このほか「烏龍茶」「伊
右衛門」「GREEN DA・KA・RA」「同 
やさしい麦茶」の限定ラベルデザイン
品を発売した。
▶「デカビタＣ フローズンエナジー」
「C.C.レモン フローズン」はパウチ入
りの冷凍飲料で，盛夏期の小腹満たし
と栄養補給を訴求する。ともに氷の結
晶サイズが小さくなるよう工夫し，な
めらかな食感と均一な味わいに仕上げ
たという。内容量140g，口栓付きパ
ウチ，税別150円。６月25日から全国
発売。

▷「デカビタＣ フローズンエナジー」
は，マルチビタミン（V.B2 ，V.B6 ，V.C，
ナイアシン）とローヤルゼリーエキス
を配合した。１本あたりV.B2 1.4mg，
V.B6 1.3mg，V.C100～250mg，ナイア
シン13mg。
▷「C.C.レモン フローズン」は，１本
にビタミンＣ280mgを配合。果汁１％。
▶「スターバックス アイスアメリカー
ノ」は，夏季限定の無糖ブラックコー
ヒー。エスプレッソ用の焙煎豆を使用
し，しっかりとしたコクと苦味を維持
しながら，すっきりとしたキレのある

サントリー食品

パウチ入り冷凍飲料，スタバ限定品ほか

後味に仕上げたとい
う。内容量240ml，
プラスチックカップ，
税別165円。賞味期
限は要冷蔵10℃以下
で18日間。７月16日
から全国のCVSで期
間限定発売。
▶「烏龍茶 カープ名言ボトル」を６月
25日から中国・四国エリア（広島・山口・
岡山・鳥取・島根・香川・愛媛・高知・
徳島県）で数量限定発売した。同品は，
プロ野球の広島東洋カープ歴代選手の
名言をラベルにデザインしたもの。
525ml PETボトルで３種類，600ml 
PETボトル（CVS限定品）で２種類の
合計５種類を用意した。すべて税別
140円。
▶「伊右衛門」「GREEN DA・KA・RA」
「GREEN DA・KA・RA やさしい麦茶」
は，東北夏祭りラベルデザインを６月
25日から順次東北エリア（青森・岩手・
宮城・秋田・山形・福島県）で数量限
定発売した。このラベルは昨年に「伊
右衛門」に採用したもので，今年は対
象製品を増やした。
　容器とデザイン数は「GREEN DA・
KA・RA」が600ml PETボトル（同130円，
３種類），「GREEN DA・KA・RA やさ
しい麦茶」が650ml PETボトル（同130
円，３種類）。「伊右衛門」は，525ml 
PETボトル（税別140円）と７月16日発
売のCVS限定600ml PETボトル（同
140円）を各２種類で発売する。

《製 品 情 報》

【デカビタＣ フローズンエナジー】品名表記：清涼
飲料水。原材料表記：糖類（砂糖，果糖ぶどう糖液
糖），ローヤルゼリーエキス／酸味料，ビタミンＣ，
香料，増粘多糖類，ナイアシンアミド，カフェイン，
ビタミンB2，ビタミンB6，β－カロチン。【C.C.レ
モン フローズン】品名表記：清涼飲料水。原材料
表記：糖類（砂糖，果糖ぶどう糖液糖），レモン果汁
／酸味料，ビタミンＣ，香料，増粘多糖類，ベニバナ
色素，パントテン酸カルシウム，ビタミンB6，カロ
チン色素。【スターバックス アイスアメリカーノ】
品名表記：コーヒー。原材料表記：コーヒー／ pH
調整剤，香料。
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　低アルコール飲料市場は，消費者の
嗜好の多様化によって拡大を続けてお
り，2019年も前年比約１割増での着地
が見込まれている。なかでも缶入りハ
イボールは，５年連続で２ケタ増とな
るなど伸長カテゴリーの一つとなって
いる。
　こうした好調な市場に向けて，アサ
ヒビールは「ブラックニッカ」を使用
したハイボールや「ウィルキンソン・
ハイボール」を投入し，缶入りハイボ
ールのラインアップを拡充する。この
ほか，酒類各社では基幹ブランドに新
フレーバーを積極的に投入するなど，
さらなる市場拡大をめざしている。

●アサヒビール
　アサヒビールは，「ブラックニッカ 
ジャーハイスタイル 香り楽しむハイ
ボール」「ウィルキンソン・ハイボー
ル」を新発売する。また「贅沢搾り」と
「果実の瞬間」に期間限定フレーバー
を追加した。いずれも全国発売。
▶「ブラックニッカ ジャーハイスタイ

低アルコール飲料

缶ハイボールの品揃え強化でさらなる市場拡大をめざす

末までの期間限定で発売した。果汁分
は〈山梨産完熟ピオーネ〉が0.4％，〈福
島産和梨〉は1.5％。ともにアルコール
分４％。品目はリキュール（発泡性）①。
350ml缶入り，税別141円。

●宝酒造
　宝酒造は，「寶 極上レモンサワー」
の新フレーバーと「焼酎ハイボール」
の数量限定フレーバーをそれぞれ投入
した。また，「寶CRAFT」３品を地域
限定発売した。
▶「寶 極上レモンサ
ワー〈早摘みグリー
ンレモン〉」は，早
摘みした国産グリー
ンレモンと宝焼酎を
使用した爽やかな酸
味と豊かな香り，コ
クと深みのある味わ
いが特徴という。プリン体はゼロ，人
工甘味料は不使用。果汁分0.1％。ア
ルコール分７％。品目はスピリッツ（発
泡性）①。350ml缶入り，税別153円。
８月27日全国発売。
▶「焼酎ハイボール〈大衆酒場の赤し
そ割り〉」は，赤シソのほのかな香り
と爽やかな酸味が特徴。糖質・プリン

ル 香り楽しむハイボール」は，同社が
2018年から飲食店を中心に提案してい
る，香り豊かな素材とウイスキーを組
み合わせた甘くない味わいのハイボー
ルで，今回家庭用として缶製品を投入
した。アイテムはCVS限定の〈オレン
ジピール〉，ファミリーマート限定の
〈大葉〉，ローソン限定の〈和山椒〉の
３品。それぞれの素材とウイスキー
「ブラックニッカ」が調和した個性的
な香りとまろやかな味わいが特徴とい
う。いずれも無果汁。アルコール分８
％。品目はリキュール（発泡性）①。
350ml缶入り，価格はオープン。８月
13日から９月末までの期間限定発売。

▶「ウィルキンソン・ハイボール」は，
「ウィルキンソン タンサン」，ニッカ
ウヰスキーの原酒，レモンスピリッツ
を使用し，強炭酸でクセのないすっき
りとした味わいに仕上げた。糖類は不
使用。アルコール分９％。品目はリキ
ュール（発泡性）①。容器容量は350ml
缶（税別141円）と500ml缶（同191円）。
９月３日発売。
▶「贅沢搾り〈りん
ご〉」は，リンゴ果
汁を33％使用した高
果汁チューハイ。人
工甘味料は不使用。
アルコール分４％。
品目はリキュール
（発泡性）①。容器容
量は350ml缶（税別141円）と500ml缶
（同191円）。８月20日から10月末まで
の期間限定発売。
▶「果実の瞬間」は〈山梨産完熟ピオー
ネ〉〈福島産和梨〉を８月27日から10月

　メルシャンは，「ビストロ スパーク
リング〈赤〉」を８月27日から全国で新
発売した。
　同品は，手軽さを訴求
する発泡性ワイン。６月
発売の〈白・ロゼ〉が好調
のため投入するもので，
アルコール分を白・ロゼ
の９％より低い７％に抑
えて飲みやすくした。品
目は果実酒（発泡性）①。
500mlガラスびん入り，
価格はオープン。年間販
売目標はブランド計で
４万函（１函＝12本入り）。

メルシャン

発泡性デイリーワイン

　アサヒビールは，
「サントネージュ 酸
化防止剤無添加のや
さしいワイン」のラ
インアップを拡充す
る。
　新製品の〈濃い赤〉
は，ミディアムボデ
ィーでやや甘口。容
器容量は720ml PET
ボトルと1.8L口栓付
き屋根型紙容器。ま
た既存の〈赤〉〈白〉は，720ml PETボ
トルに加えて，新たに1.8L口栓付き屋
根型紙容器を展開する。いずれもアル
コール分９％。品目は果実酒。価格は
オープン。８月27日全国発売。

アサヒビール

無添加ワインを拡充

（15頁に続く）

清涼飲料の新製品紹介見本
2019年８月号(No.451)より

アルコール飲料の新製品紹介見本
2019年９月号（No.452）より

見本誌１冊を無料で差し上げます。お申し込みはこちらから→
http://www.beverage-j.co.jp/dj_mihon.html
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特集／特別企画

容器、原料素材、市場動向などを
飲料の総合的な視点から、
製品開発・マーケティング等に
役立つ特集を毎号掲載。

ビール系飲料市場
ビール初の５割割れ，止まらない市場縮小の打開策を探る

2018年の清涼飲料市場総括と
2019年の成長戦略
拡大続く清涼飲料市場，その先を見通す

2019年上期の清涼飲料市場総括
天候に大きく左右された2019年上期と下期の見通し

宅配水とミネラルウォーター，フレーバーウォーター
ミネラルウォーター・宅配水の成長と無糖化に向かうフレーバーウォーター

市 場 動 向

フルーツ・野菜ジュースとチューハイ市場
多様化する飲料ニーズに対する果実・野菜系飲料とチューハイの戦略

機能性飲料市場と機能性素材
多様性で拡大する機能性表示食品，正念場を迎えた特定保健用食品

炭酸飲料市場とプロセス処理，製造関連機器
“透明”が牽引する炭酸飲料市場と，次世代飲料への期待

牛乳・乳飲料市場とプロセス機器
新製法，高付加価値化，液体ミルクー豊富な話題性で市場を刺激する

原 料・素 材・
技 術

PETボトル
PETボトルと次世代の飲料産業

紙 容 器
紙容器の進化と高まる環境意識への期待

飲料缶と缶飲料市場
厳しさを増す缶飲料市場，
ボトル缶は再び踊り場

ガラスびん
環境の時代とガラスびんの役割

容 器

精力的な取材をもとに、豊富な図表や資料を使用し特集を組んでいます。
2018年～2019年に好評をいただいた例です。

市場リポート・単月トピックス見本
2019年10月号(No.453)より

見本誌１冊を無料で差し上げます。お申し込みはこちらから→
http://www.beverage-j.co.jp/dj_mihon.html
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特 集 見 本
2019年９月号(No.452)より

見本誌１冊を無料で差し上げます。お申し込みはこちらから→
http://www.beverage-j.co.jp/dj_mihon.html
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２年連続で天候が翻弄，
その明暗

　今年１～７月の清涼飲料市場は，前

年同期比５％減で推移している。

　飲料各社では今年の年初に，昨年の

猛暑の反動を予測した前年並みの計画

を発表していた。特に昨年は関東地方

の梅雨明けが６月末と早く，７月に販

売数量を大幅に伸ばした。さらに昨年

は６月に大阪府北部地震，６月末～７

月初旬に西日本豪雨（７月豪雨），９月

に北海道胆振東部地震と，災害が立て

続けに発生し，清涼飲料産業には特需

が発生した。また７月豪雨では中国以

西への物流網が混乱し，製品供給に影

響が出た。これらは飲料需要の最盛期

と重なったことで，安定供給が再び声

高に叫ばれた。

　今年は１～６月が前年並みだったが，

７月の天候不順は甚大な影響を及ぼし

た。清涼飲料の最大市場である関東甲

信地方では，梅雨明けが昨年より30日，

平年より８日遅い７月29日となった。

また６月下旬以降は，季節外れの寒さ

をともなう“梅雨寒”が続いた。日本気

象協会によると，東京都心の７月上

旬・中旬20日間の日照時間は合計で15

時間弱と記録的な日照不足だったとい

う。こうしたことが影響し，飲料総市

場は７月単月で２割近い落ち込みとな

った。

　また，この状況に拍車をかけたのが，

４月以降の大型PETボトル製品の価

格改定だ。年初にコカ・コーラ ボトラ

ーズジャパンが出荷価格の値上げを表

明し，各社とも追随した。６月以降に

価格改定が実際の店頭売価に反映され

はじめて販売数量減になり，特にミネ

ラルウォーターや無糖茶飲料などに影

響が見られるという。

　今回の価格改定は，特売が抑制され

たことにより店頭売価に正しく反映さ

れたという。しかし，７月は天候不順

により販売が伸びず在庫を抱える事態

となったようだ。特に昨夏に生じた物

流の混乱という経験に対処すべく，今

年は年初から製品を積み増したという

事情もある。これらの状況から，再び

特売の動きがあるというが，以前の価

格競争へと逆戻りすることだけは避け

ねばなるまい。

　しかし梅雨明け後の８月は気温が急

上昇し，全国各地で猛暑日が続いてい

る。足もとでは２ケタ増になっている

メーカーも少なくなく，一気に出荷数

量が伸びているようだ。このように，

今年は昨年に続き市場が天候に大きく

左右されている。

主要カテゴリー別動向

　今年１～７月は，ほぼすべてのカテ

ゴリーで昨年を下回った。各社とも昨

年７月の猛暑による反動減を織り込み

済みとしていたが，それでも今年７月

は想定を超える減少だったようだ。

▶炭酸飲料は５％減と推定される。盛

夏期の気温に最も強く影響を受けるこ

とはいうまでもない。

▷炭酸水は市場拡大を続けており，ア

サヒ飲料「ウィルキンソン」が牽引し

ている。サントリー食品インターナシ

ョナルは「天然水」ブランドの既存品

をリニューアルしたほか，「奥大山スパ

ークリング」を新発売して追随してい

る。一方でコカ・コーラ「カナダドライ 

ザ・タンサン」は，昨年の発売から一巡

して減少した。

▷コーラ飲料は，昨年にコカ・コーラ

が新製品を多数投入した反動で減少し

た。サントリー食品「ペプシ」は，４月

に発売した「ジャパンコーラ」が貢献

して前年並み。

▷透明炭酸飲料は，アサヒ飲料「三ツ

矢」が前年割れとなった。７月単月で

は37％減で，昨年の西日本豪雨による

物流混乱で「三ツ矢サイダー」の供給

を最優先させた反動という。また，キ

リンビバレッジ「キリンレモン」は，昨

年に大きく伸ばした反動で減少した。

▶無糖茶飲料は前年並みとなったよう

だ。

▷緑茶飲料は，伊藤園「お～いお茶」，

コカ・コーラ「綾鷹」，サントリー食品

「伊右衛門」，キリンビバレッジ「生

茶」の４大ブランドが激しくつばぜり

合いを演じている。

　伊藤園「お～いお茶」は，発売30周年

の広告販促で活性化させた。コカ・コ

ーラ「綾鷹」は市場２位を奪取し堅調。

　一方で，サントリー食品「伊右衛門」

は，「特茶」の減少が底を打ったものの

ブランド全体では前年割れだ。キリン

ビバレッジ「生茶」は，大型容器を価格

改定した影響で減少している。

▷ブレンド茶・麦茶飲料では，麦茶飲

料が好調だ。伊藤園「健康ミネラルむ

ぎ茶」は量販店に浸透させつつ，新製

品「すっきり健康麦ブレンド」を上乗

せさせた。サントリー食品「グリーン

ダカラ やさしい麦茶」も，７月は減少

したものの１～６月は好調だった。

　一方で，アサヒ飲料「十六茶」は７月

に４割減となり，１～７月でも前年を

下回った。

▷ウーロン茶飲料は話題性に欠く。ト

ップブランドのサントリー食品「烏龍

茶」は９％減となっており，市場も１

割以上の減少と見られる。

▶紅茶飲料は１割以上の増加と推定さ

れる。キリンビバレッジ「午後の紅茶」

は基盤品が好調で，さらに新製品が上

乗せして７％増。サントリー食品の新

製品「クラフトボス TEA」の純増効果

もあった。コカ・コーラ「紅茶花伝」も

好調だった。森永乳業「リプトン」は，

梅雨明け後は止渇需要が高まり回復基

調という。

▶コーヒー系飲料は５％減となったよ

うだ。サントリー食品「ボス」が６％増

と好調だ。キリンビバレッジ「ファイ

ア」は，PETボトル「ワンデイ ブラッ

ク」がヒットして100％に戻した。この

ほかのブランドは，コカ・コーラ「ジョ

ージア」，アサヒ飲料「ワンダ」，ダイ

ドードリンコ「ダイドーブレンド」，伊

藤園「タリーズコーヒー」が軒並み前

年割れとなった。

▶ミネラルウォーターは１割減と推定

される。大型PETボトルは，値上げの

影響で減少。輸入ブランドは大塚食品

「クリスタルガイザー」が前年を上回

ったが，ダウントレンドが続いている。

▶野菜系飲料は前年割れだ。好調だっ

たスムージーの伸びが鈍化しており，

ブームが沈静化する様相を見せている。

Citrosuco
世界最大のオレンジ果汁メーカーが取り組むサスティナブル農業とその実際

海外リポート

世界の飲料事情・製品・素材素材・技術など
毎月、世界の飲料関連情報を翻訳、ご紹介しています。

カナダ，メープルウォーター
メープルウォーターが狙うプラントウォーターの世界最先端

Gan Shmuel グループ・Ganir 社
革新の国が開発する最先端果汁

中東における紙容器事情
中東における LL紙容器とブランド戦略

アルゼンチン
世界最大のレモン産地アルゼンチンと，その有力サプライヤー

Austria Juice
欧州有数の果汁メーカーに見る付加価値戦略

International
News

英国「FoodBev Magazine」誌との
提携による相互記事
アルコール飲料で見つける新アイデア

海外の飲料に見る製品価値のパワーアップ方法

代替を超えた価値で魅せる新製品

変貌を遂げる機能性飲料の“今”を見る 

斬新なコンビネーションで魅せる米国　など

News From
U.K.

一般ビジネス誌ではあまり取り上げられない、アジア、ヨーロッパを
中心とした現地の飲料事情や原料産地などを取材、リポートしています。
また日本企業の取り組みなどもご紹介しています。

最近ご好評をいただいた、海外独自取材のリポート

海外の飲料最新事情・原料等の
リポートを現地取材し掲載。
海外の飲料ニュースは毎号掲載。
英国「FoodBev Magazine」誌
の翻訳記事も毎号掲載。

海外事情

見本誌１冊を無料で差し上げます。お申し込みはこちらから→
http://www.beverage-j.co.jp/dj_mihon.html
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《拡大する欧州のアルミ缶リサイクル》
　European Aluminium（欧州アルミニウム協会）によると，
EU加盟国およびEFTA３カ国（スイス，ノルウェー，ア
イスランド）における飲料用アルミ缶のリサイクル率は，
2015年に前年比0.7％増の73.6％まで増加し過去最高となっ
た。包装廃棄物全体のリサイクル目標として欧州委員会が
2025年を期限に掲げた65％を早々に達成したことになる。
また欧州全体（ロシア，トルコ，東欧諸国を含む）では，
合計で320億缶がリサイクルされた。これは少なくとも毎
秒1,000缶のペースでリサイクルが行なわれたことを意味
するという。
　アルミニウムのリサイクルで必要なエネルギーは，ボー
キサイトからアルミニウムを精錬するエネルギーの５％程
度に過ぎない。また温室効果ガスの排出量は，アルミ缶の
リサイクルによって年間360万トンを削減できる。これは
英国のBristolやイタリアのBologna，チェコのBrnoといっ
た中規模都市の年間排出量に相当するという。こうしたメ

《IoTの活用でブランドと消費者を繋ぐ》
　米国Crown Holdings社の事業部門であるCrown Bevcan 
Europe & Middle Eastは，「FACT」ブランドと連携して
CrownConnectテクノロジーを展開している。
　この技術は，2018年６月に英国Waterbomb社が発売し
たSOT缶入り発泡性フレーバーウ
ォーター「FACT Water」で初めて
採用された。Crown社が缶蓋のタ
ブ裏に印刷したQRコードを消費者
が読み取ることで，ショッピングア
プリAlmondで換金が可能なトーク
ンや製品のサプライチェーンに関す
る情報などを入手することができる。
Crown社ではブランドロイヤルテ
ィーの確立が促され，消費者とブランドのより強固な結び
付きを構築できるとしている。「FACT Water」は英国の
ほか，欧州の数カ国で発売されている。
 （ＣＴ：2018年７月/８月合併号）

《ネスレ，中国で機能性飲料を拡充》
　Nestlé社（本社：スイス）は，2018年10月に中国・北京で
イベントを開催し，機能性飲料の新製品「Xingshan」
「Muscle Hunt」を紹介した。「Xingshan」は，都市部で専
門職に就く多忙な消費者を狙ったハーブ飲料やスープ飲料
をラインアップしている。中国の伝統素材と現代の最新技
術を組み合わせ，栄養価を最大限に高めているという。一
方「Muscle Hunt」は，吸収・消化に優れたWSI（分離乳清
タンパク質）を配合したプロテイン飲料で，フィットネス
愛好者に向けて利便性と高品質を訴求する。ともにECサ
イトでの販売を予定している。
　Nestlé社の中国事業は，米国事業に次いで２番目の規模
に拡大している。同社によると，中国の食品・飲料産業は
健康・栄養セグメントが伸長を続けつつも，欧州や米国に
比べて需要の変化が激しいという。こうした市場の特性に
対応すべく同社は，ここ約２年にわたって革新的なビジネ
スモデルの構築に意欲的に取り組んできた。健康生活をサ
ポートするスマートスピーカーNestlé XiaoAi，栄養管理
用アプリ，育児用ミルクメーカー BabyNes’などの開発が
その一端として挙げられる。さらに今後２年以上は，健康
志向の製品を飲料を含めバラエティー豊かに投入し，消費
者に選択の幅をもたせるという。
　「Xingshan」「Muscle Hunt」は，2018年初頭に立ち上げ
られた新規事業担当のインキュベーターチームを中心に開
発が進められた。同社グループの研究開発企業や外部企業
の協力を得て誕生したこれらの機能性飲料を通じて，市場
のニーズにいち早く対応していくとしている。

《子どもの健康に配慮したフレーバー水》
　米国Hint社は，子ども向けフレーバーウォーター「Hint 
Kids」を2018年12月に発売した。加糖飲料の代替製品とし
て訴求しており，風味付けには天然香料のみを使用したと
いう。果汁・砂糖・甘味料は不使用で，着色料や保存料も
加えていない。フレーバーは「Watermelon」「Cherry」
「Blackberry」「Apple」の４種。
いずれも非遺伝子組換え認証や
コーシャ認証を取得している。
　容器には，Tetra Pak社供給
の200ml紙容器を採用した。同
社は主にプラスチックボトル入
りでフレーバーウォーターを展
開してきたが，今回は容器を一
般的な小型のジュースと揃える
ことで代替飲料のイメージを強めている。
　同社CEOのKara Goldin氏は，家族全体の健康的な生活
をサポートするために，これまでの大人向け製品とは別シ
リーズで子ども向けウォーターを発売したという。同氏は，
糖質ゼロのフレーバーウォーターを学校給食に取り入れる
よう働きかけている。

リットを踏まえて欧州アルミニウム協会では，すべてのア
ルミ容器において回収，選別，リサイクルに尽力するよう
各加盟国に呼びかけている。
 （ＣＴ：2018年７月/８月合併号）

毎月の海外ニュース
2019年３月号（No.446）より
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Special

ニュートレンド？
今こそ押さえたい              の 
ビバリッジ ジャパンが初めて海外の大麻飲料を紹介してから２年以上経過した。

いうまでもないが，日本では大麻取締法や麻薬及び向精神薬取締法などにより制限されている。

一方，米国では製品の数・種類ともに増加しており，市場は拡大の一途だ。

そこで，今回は大麻の基本情報や合法化の現状を取りまとめつつ，実際の飲料製品を主要成分別に紹介する。

品種で異なる成分含有量
　英国の市場調査会社Zenith Globalなどによると，大麻

は欧米などで利用目的にあわせた品種改良が進んでいる。

たとえば産業用大麻であるヘンプ（Hemp）は，繊維をはじ

め食品や化粧品などに向けて改良された品種で，THCの

含有量がきわめて低い。種子を中心に食物繊維，鉄，カリ

ウム，タンパク質，亜鉛が豊富に含まれており，抽出され

たオイルは様々な用途で使用されている。

　また娯楽・医療用大麻のマリファナ（Marijuana）は，ヘ

ンプと比較してTHCの含有量が多く，CBDの含有量が低

い。改良によってTHCの含有量を高めた品種も出回ってい

るという。

世界の合法化の現状
　Zenith Globalによると，THC含有の娯楽用大麻は，マ

リファナが2013年にウルグアイで合法化されて以降，カ

ナダと米国10州（アラスカ，メイン，マサチューセッツ，

ミシガン，ネバダ，バーモント，ワシントン，オレゴン，カ

リフォルニア，コロラド），ワシントンD.C.で合法化された。

　米国では，2018年12月に成立した改正農業法でヘンプ

が連邦法の規制対象物質から外され，大規模栽培が認可さ

れている。しかしCBDであっても，全50州では合法化さ

れていない。また米国食品医薬品局（FDA）は，改正農業法

の成立後も食品やサプリメントへの使用に対する不承認の

姿勢を変えていない。

米国の市場規模と今後の予測
　Zenith Globalによると，米国における2018年のCBD

配合飲料市場は，消費量が5,200kl，市場規模が8,600万

ドル（約93億円）と大幅に拡大したという。同社は2018～

2023年の売上数量について，年平均75％の成長を予測し

ている。

　同社は，飲料産業で大麻配合製品の成長が期待される背

景には，アルコール飲料の消費低迷があると指摘する。し

かし，製品開発はアルコール飲料のみならず，機能性付与

を目的にウォーター製品でも活発化している。ほかにも

RTDコーヒーやエナジードリンク，ソーダの各カテゴリ

ーでも活気づいているという。

大麻の基礎知識 

　大麻はアサ科アサ属の一年生の植物である麻の別称で，英語ではCannabis（カンナビス）という。部位は葉，花穂，茎，種

子などに分けられ，それぞれ含まれる成分量が異なる。特に同じ主要成分でも，精神活性作用のあるテトラヒドロカンナビ

ノール（THC）は葉や花穂に含まれ，精神活性作用を抑えるカンナビジオール（CBD）は茎や種子に多く含まれている。

　THCは精神活性作用が注目されがちだが，ほかにも食欲増進効果などが報告されている。CBDは精神活性作用のない天

然由来の機能成分として関心が高まっており，鎮痛，抗てんかん，抗不安，抗炎症，吐き気やがん症状の抑制などがうたわ

れている。ただし，こうした健康効果は関係団体の間でも見解が割れており，科学的根拠の欠落を指摘する声もある。

FoodBev Issue 20・21・24・27より

FoodBev Magazine誌相互記事
2019年８月号（No.451）より
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生産量を最大化させる
新造ライン
　キンキサインは，兵庫県姫路市に本
社を構え，主に関西以西の飲料製造を
受託しており，生産規模は年間で約
3,100万函（2018年度実績）に達する。
同社には本社第二工場（兵庫県神河
町）のほかにも，千葉工場（千葉県香
取市），徳島工場（徳島県勝浦町）があ
る。
　このうち本社第二工場は独立した工
場棟のPETボトル飲料２ラインと，倉
庫棟が設備されている。工場面積は１
号ラインが約1,120坪，２号ラインが約
1,350坪となっている。製品倉庫は約
5,000坪で，約80万函を保管可能という。
　１号ラインは，2003年４月に稼働し
たホットパックラインで，緑茶やウー
ロン茶，玄米茶，ほうじ茶などの無糖
茶飲料が製造できる。対応する内容量
は，280・295・320・350・400・500・
525・600mlと幅広い。このうち280・

Field Report キンキサイン株式会社

　あらゆる産業界で人手不足が叫ばれている。これは飲料産業でも同様である。特に、飲料製造ラインは24時間運転を
基本としているため深刻さを増しており，その解決が喫緊の課題となっている。
　こうしたなか日本有数の受託製造工場であるキンキサインは，人手不足を機械化によって軽減させたPETボトル飲料
無菌充填ラインを本社第二工場に新設，2019年３月から稼働させている。総投資額は約60億円。

320・500・600mlは東洋製罐によりオ
ンサイト製造された専用ボトルを使用
している。キンキサインによれば，同
ライン用に最適化されたボトルの供給
を受けることで，コスト優位性のある
PETボトル飲料を製造できるという。
充填能力は600bpmで，製造能力は日
産で約25,000函，月産では40～70万函
だ。

　２号ラインは2007年12月に稼働した
大型・小型兼用の無菌充填ラインで，
無糖茶飲料を製造できる。充填システ
ムは伊藤園，東洋製罐が共同開発した
NSシステムである。同システムは容
器の殺菌に薬剤を不使用とした無菌常
温充填システムで，容器は東洋製罐が
オンサイトで製造して供給する。対応
する内容量は350・500・525・600mlと

茶葉計量・供給
システム全景。
上部に茶葉，奥
が茶葉ホッパー

左奥に東洋製罐のPETボトルオンサイト工場，
右が３号ライン建屋

左／茶葉ホッパー上部，
投入前の茶葉が用意され
ている
右／茶葉ホッパー上部は
フタで異物防止

飲料製造工場における
省力化と効率化の実際を見る
飲料製造工場における
省力化と効率化の実際を見る

工場リポート キンキサイン株式会社
飲料製造工場における省力化と効率化の実際を見る

キリンビバレッジ株式会社 滋賀工場
人手不足への取り組み，その端緒

協栄産業／サントリー食品インターナショナル
回収PETボトルからプリフォームへ，最新システムを開発・導入

アサヒ飲料株式会社 北陸工場
遠隔地工場の使命と独自の進化

日本盛株式会社
ボトル缶で清酒市場を革新する

株式会社エフピコ
リサイクルが競争優位性を創造する

クラフトビールに広がる缶製品
株式会社坂口屋

地場飲料メーカーの“強みを強くする”
木村飲料株式会社

スウェーデン発，飲料向け軟包装容器への挑戦
Ecolean

SOT缶を活用しクラフトビールの拡大をめざす
株式会社ワイマーケット

技術・機器・
新素材

CHINA BREW CHINA BEVERAGE 2018
中国市場の独自性をかいま見る

展示会リポート

最新の工場取材リポート、
また最新技術・機器関連を寄稿などでご紹介しています。
2017年～2019年にご好評いただいたものの一部です。

最新の技術、充填ラインや
製造工場を詳細にリポート。
最新の飲料原料事情や技術・機器、
展示会レポートなどを掲載。

製造技術・素材・
工場リポート

見本誌１冊を無料で差し上げます。お申し込みはこちらから→
http://www.beverage-j.co.jp/dj_mihon.html
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毎月の飲料産業のニュース、最新の統計資料に加え、
年に２回新発売品の一覧表などを掲載しています。
その他特集内容に沿った統計資料・一覧表などを
掲載しています。

2018年上半期 会社別 新発売品一覧

8

商　品　名 カテゴリー 発売日 容 器 容 量 価 格 備　考 本誌掲載
№ ページ

カ
ネ
カ
／
黄
桜
／
キ
ッ
コ
ー
マ
ン
飲
料
／
キ
リ
ン
ビ
バ
レ
ッ
ジ

カネカ
パン好きの牛乳 牛乳・乳飲料類 4月 紙 500ml OP 牛乳 438̶ 6P

黄　桜
抹茶あまざけ Sparkling 炭酸飲料 3/15 ガラスびん 140g 160 435̶ 14P

キッコーマン飲料
調製豆乳 野菜系飲料 1/9 LL紙 750ml 220 調製豆乳 433̶ 8P

デルモンテ あらごしベジタブルリッチ 野菜飲料 野菜系飲料 2/26 PET 900g 390 434̶ 14P

デルモンテ あらごしベジタブルリッチ 野菜飲料 野菜系飲料 2/26 SOT缶 160g 160 434̶ 14P

デルモンテ 食塩無添加トマトジュース 野菜系飲料 5/中 PET 900g 330 機能性表示食品 437̶ 11P

デルモンテ 食塩無添加野菜ジュース 野菜系飲料 5/中 PET 900g 330 機能性表示食品 437̶ 11P

デルモンテ PANTO 太陽と情熱のガスパチョ 野菜系飲料 3/26 PET 280g 240 435̶ 16P

デルモンテ PANTO バジル香るトマトサラダ 野菜系飲料 3/26 PET 280g 240 435̶ 16P

デルモンテ ヘルシーガーデン キウイストロベリー 果実飲料 3/26 PET 915g 450 435̶ 16P

デルモンテ リコピンフルーティー 果実飲料 3/26 PET 920g 330 435̶ 16P

デルモンテ リコピンリッチ トマト飲料 野菜系飲料 2/26 SOT缶 160g 160 434̶ 14P

豆乳飲料 ココナッツ 野菜系飲料 2/19 LL紙 200ml 90 豆乳飲料 434̶ 14P

豆乳飲料 シナモン 野菜系飲料 2/19 LL紙 200ml 90 豆乳飲料 434̶ 14P

豆乳飲料 チョコミント 野菜系飲料 2/19 LL紙 200ml 90 豆乳飲料 434̶ 14P

北海道産大豆 無調整豆乳 野菜系飲料 3/26 LL紙 200ml 120 豆乳 435̶ 32P

北海道産大豆 無調整豆乳 野菜系飲料 3/26 LL紙 1000ml 350 豆乳 435̶ 32P

キリンビバレッジ
アミノサプリＣ スポーツ・機能性飲料 3/27 PET 555ml 124 435̶ 32P

iMUSE レモンと乳酸菌 低果汁入り飲料 1/16 PET 500ml 140 432̶ 5P

キリンレモン 炭酸飲料 4/10 PET 450ml 140 436̶ 4P

キリンレモン 炭酸飲料 4/10 PET 1500ml 320 436̶ 4P

キリンレモン 炭酸飲料 4/10 SOT缶 190ml 80 436̶ 4P

キリンレモン 炭酸飲料 4/10 SOT缶 350ml 115 436̶ 4P

キリンレモン 炭酸飲料 4/10 SOT缶 500ml 130 436̶ 4P

小岩井 純水はちみつレモン 低果汁入り飲料 5/1 PET 430ml 140 437̶ 16P

小岩井 純水ぶどう 果実飲料 3/13 PET 430ml 140 435̶ 16P

小岩井 純水ぶどう 果実飲料 3/13 PET 1500ml 330 435̶ 16P

小岩井 純水ぶどう 果実飲料 4/13 PET 430ml 140 437̶ 16P

小岩井 純水みかん 果実飲料 3/13 PET 430ml 140 435̶ 16P

小岩井 純水みかん 果実飲料 3/13 PET 1500ml 330 435̶ 16P

小岩井 純水みかん 果実飲料 3/13 SOT缶 185g 80 435̶ 16P

小岩井 純水みかん 果実飲料 4/13 PET 430ml 140 437̶ 16P

小岩井 純水りんご 果実飲料 3/13 PET 280ml 115 435̶ 16P

小岩井 純水りんご 果実飲料 3/13 PET 430ml 140 435̶ 16P

小岩井 純水りんご 果実飲料 3/13 PET 1500ml 330 435̶ 16P

小岩井 純水りんご 果実飲料 3/13 SOT缶 185g 80 435̶ 16P

小岩井 純水りんご 果実飲料 4/13 PET 430ml 140 437̶ 16P

午後の紅茶 アイスミルクティー 紅茶飲料 4/3 SOT缶 280g 111 436̶ 16P

午後の紅茶 アサイーヨーグルティー 紅茶飲料 2/20 PET 500ml 143 434̶ 4P

午後の紅茶 おいしい無糖 紅茶飲料 4/3 PET 500ml 140 436̶ 16P

午後の紅茶 おいしい無糖 紅茶飲料 4/3 PET 2000ml 330 436̶ 16P

午後の紅茶 おいしい無糖 紅茶飲料 4/3 SOT缶 185g 80 436̶ 16P

飲料産業関連のニュースの紹介
と解説を毎月掲載。
飲料関連20種以上の最新統計
資料も掲載。

統計資料・
産業ニュース

見本誌１冊を無料で差し上げます。お申し込みはこちらから→
http://www.beverage-j.co.jp/dj_mihon.html
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見本誌を無料で差し上げます！
飲料総合専門誌ビバリッジ ジャパンに興味をもっていただきありがとうございます。
ぜひ一度、本誌をご覧ください。お気軽にお申し込みください！

〒170-0013 東京都豊島区東池袋３-21-18
TEL：03-3989-8707        FAX：03-3989-8727  www.beverage-j.co.jp

ビバリッジ ジャパンは書店でお求めいただけません。読者の方に直接お届けいたします！
今すぐ定期購読をご希望の方はホームページ、またはお電話で。

定期購読のお申し込み

■ 発行回数：月刊・毎月28日発行（年間12回）

■ 判　   型：A4／約100頁（カラー・モノクロ）

■ 販売方法：国内：直販のみ

 海外：指定代理店経由

1年間（12冊） 本体 38,400円＋ 送料1,200円＋消費税
　1冊（4,500円）ごとの購入より年間で15,600円お得です！

定期購読料

1冊 本体 4,500円＋ 送料140円＋消費税バックナンバー

⇦

従来の本誌での購読に加え、電子書籍版の閲覧が可能になります！
電子版詳細情報をメールでお知らせします。こちらからメールアドレスをご登録ください！
http://www.beverage-j.co.jp/mailmaga.html

ホームページの見本誌申し込み専用フォームより、お申し込みください。

「定期購読申込みページ」よりお申込みください。

http://www.beverage-j.co.jpホームページ 03-3989-8707お電話

［
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］

予告 電子書籍版ビバリッジ ジャパン
2020年サービス開始予定

http://www.beverage-j.co.jp/dj_mihon.html

受付完了後、発送いたします。

専用フォームからお申し込み

FAXからお申し込み

右欄に名刺を貼付していただくか、
必要事項をご記入の上、FAX送信
してください。受付完了後、発送い
たします。

会社名

部署名 役職

氏名

住所

TEL

名刺貼付
またはご記入ください


